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Введение 

В настоящем пособии представлен материал по курсу «Теория 
связей с общественностью» в таблицах и схемах. 

Логика представления материала по темам полностью соот-
ветствует последовательности изучения дисциплины студентами. 
Именно в таком порядке представляется материал на лекциях и 
практических занятиях в соответствии с рабочей программой. 

Основная цель, которую ставит автор пособия, – максимально 
наглядно, схематично представить студентам сложный теоретиче-
ский материал. 

Табличный и схематичный способы представления позволяют 
сразу же разграничить в сознании студента важнейшие категории 
курса «Теория связей с общественностью», не допускать серьез-
ных теоретических ошибок в последующем курсовом и диплом-
ном проектировании. Решение проблемы совмещения в сознании 
современного студента многих научных понятий позволит об-
легчить изучение последующих дисциплин профессионального 
цикла «Связи с общественностью в политике, государственном 
управлении», «Связи с общественностью в учреждениях культу-
ры и НКО», «Связи с общественностью в бизнесе», «Консалтинг в 
связях с общественностью», «Корпоративный PR», «Антикризис-
ный PR» и др.

Вопросы и задания по каждой изучаемой теме разнообразны. 
Они включают в себя изучение предложенной литературы по кур-
су, ее анализ, решение практических задач в форме небольших 
кейсов, ответы на простые теоретические вопросы. Вопросы и за-
дания позволят студенту на практике закрепить теоретический 
материал, еще раз отработать основные положения курса. 

 
 
 

Copyright ООО «ЦКБ «БИБКОМ» & ООО «Aгентство Kнига-Cервис»Copyright ООО «ЦКБ «БИБКОМ» & ООО «Aгентство Kнига-Cервис»

Перейти на страницу с полной версией»

Перейти на страницу с полной версией»

https://rucont.ru/efd/742254
https://rucont.ru/efd/742254


78

Оглавление

Введение.................................................................................................... 	 3

Тема 1. PR в системе массовых коммуникаций.................................... 	 4
Тема 2. Определение связей с общественностью как вида деятель-
             ности............................................................................................. 	  8
Тема 3. Общественное мнение................................................................ 	 10 
Тема 4. Связи с общественностью как наука........................................ 	 11
Тема 5. Субъекты и объекты PR-деятельности..................................... 	 13
Тема 6. Взаимодействие субъектов и объектов PR-деятельности...... 	 18
Тема 7. PR и пропаганда........................................................................... 	 20
Тема 8. История PR: факт-лист. США.................................................... 	 22
Тема 9. История PR: факт-лист. СССР-Россия...................................... 	 25
Тема 10. Работа со СМИ как целевой аудиторией................................ 	 27
Тема 11. Тексты в работе пресс-службы................................................ 	 31
Тема 12. Работа с целевыми аудиториями, не относящимися к СМИ.	 39
Тема 13. PR-кампания............................................................................... 	 44
Тема 14. Связи с общественностью в информационной политике..... 	 48

Итоговый контроль.................................................................................. 	 63

Заключение................................................................................................ 	 76

Список литературы.................................................................................. 	  77

Copyright ООО «ЦКБ «БИБКОМ» & ООО «Aгентство Kнига-Cервис»Copyright ООО «ЦКБ «БИБКОМ» & ООО «Aгентство Kнига-Cервис»

Перейти на страницу с полной версией»

Перейти на страницу с полной версией»

https://rucont.ru/efd/742254
https://rucont.ru/efd/742254

