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Современные мужчины больше внимания уделяют своей внешности и гораз-

до охотнее ходят по магазинам, чем когда-либо в истории. Что «цепляет» мужчин, 

какие маркетинговые и рекламные стратегии обеспечивают успех на рынке 

мужских товаров? Что становится решающим фактором при выборе авторучки, 

галстука, бытовой техники, автомобиля, ресторана, отеля? На примере одного 

дня из жизни современного мужчины Тангейт изучает маркетинговые стратегии 

таких известных брендов, как Gillette, Gucci, Savile Row, Dunhill, Habitat, BMW, 

Hummer, GQ, Esquire, Apple, Guinness и Jack Daniel's. Книга увлекательна и одно-

временно практична. Она показывает, как именно реклама проникает в повсе-

дневный мир мужчины, и выявляет рычаги воздействия на решение о покупке 

того или иного товара.

Книга ориентирована на руководителей, специалистов в области рекламы 

и маркетинга, а также разработчиков новых видов продукции.  
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Все права защищены. Никакая часть этой книги не 

может быть воспроизведена в какой бы то ни было 

форме и какими бы то ни было средствами, включая 

размещение в сети Интернет и в корпоративных се-

тях, а также запись в память ЭВМ для частного или 

публичного использования, без письменного разреше-

ния владельца авторских прав. По вопросу организации 

доступа к электронной библиотеке издательства 

обращайтесь по адресу lib@nonfi ction.ru.
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