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Данное учебное издание является практикумом по маркетингу, который 

можно использовать для проведения практических занятий и семинаров.  

Материалы позволят студентам научиться анализировать ситуацию на 

рынке, разработать стратегию маркетинга, принимать стратегически пра-

вильные маркетинговые решения по завоеванию целевых сегментов, ис-
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