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      Для выживания любого предприятия в условиях конкурентной борьбы 
первоочередную роль начинает играть разведка намерений конкурентов, изучение 
основных тенденций бизнеса, анализ возможных рисков и т.д. На Западе даже 
существует учебная дисциплина business intelligence, изучающая эти аспекты бизнеса. 
В западных странах культура бизнес-разведки настолько распространена и так 
задействована, что этот процесс подразумевается сам собой. 
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