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Если вы прямо сейчас думаете о дополнительном заработке, новой профессии, смене 
деятельности или не  можете выйти со  своим Instagram-проектом на  новый уровень 
по масштабу и заработку, то теперь у вас есть руководство для активного продвижения. 
Автор книги  — настоящий эксперт Instagram, привела в  аккаунты клиентов более 
1 150 000 «живых» читателей и обучила свыше 2500 человек в «Школе предпринима-
тельства в Инстаграм». Дарья Манелова рассказывает, как сделать аккаунт успешным, 
где в Instagram искать и находить своих клиентов, как начать зарабатывать уже с пер-
вого месяца и  что для этого нужно знать про  соцсеть; какие ошибки очень важно 
не совершить на всех этапах. Вся информация максимально актуальна на сегодняшний 
день и  подается четко и  сжато, с  конкретными примерами, инструкциями и  чек- 
листами. Иллюстративный материал, подобранный автором, помогает закрепить 
важные сведения в памяти.
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